REDAGAO FINAL DO PROJETO DE LEI N2 5792/2023

Dispoe sobre a criacio do Museu de Artes do Rei (MAR), em
homenagem a Pelé, na cidade de Trés Coragoes, e da outras
providéncias.

O Povo do Municipio de Trés Coragdes, por seus representantes na Camara Municipal
aprovou, e eu, em seu nome sanciono a seguinte Lei:

Art. 12 Fica o Poder Executivo Municipal autorizado a instituir o Museu de Artes do Rei
(MAR), em homenagem a Edson Arantes do Nascimento, Pelé, com sede na cidade de Trés
Coracoes.

§ 12 Para os fins desta Lei, consideram-se instituicdes museoldgicas, conforme
definido pelo art. 22 da Lei 11.906/2009, os centros culturais e de praticas sociais, colocadas a
servico da sociedade e de seu desenvolvimento, que possuem acervos e exposicoes abertas ao
publico, com o objetivo de propiciar a ampliagdo do campo de possibilidades de construgao
identitaria, a percepgdo critica da realidade cultural brasileira, o estimulo a produgao do
conhecimento e a produg¢do de novas oportunidades de lazer, tendo ainda as seguintes
caracteristicas basicas:

a.a vocacdao para a comunicacdo, investigacdo, interpretacdo, documentacdo e
preservagao de testemunhos culturais e naturais;

b. o trabalho permanente com o patriménio cultural;

c. o desenvolvimento de programas, projetos e acbes que utilizem o patrimbnio
cultural como recurso educacional e de inclusdo social; e

d. o compromisso com a gestdo democratica e participativa.

§ 22 A elaboracdo de planos, programas e projetos museoldgicos, visando a criacao,
fusdo ou manutencdo dos museus deve estar em consonancia com a Lei 7.287, de 18 de
dezembro de 1984, conforme determina o § 19, art. 82, da Lei 11.904 de 14 de janeiro de 2009.

Art. 22 S3o principios fundamentais dos museus, conforme determina o art. 22 da Lei
11.904/2009:

| - A valorizacdo da dignidade humana;

Il - A promogdo da cidadania;

lIl - O cumprimento da fungdo social;

IV - A valorizacdo e preservacdo do patrimoénio cultural e ambiental;

V - A universalidade do acesso, o respeito a valorizagdo da diversidade cultural;

VI - O intercambio institucional.

Art. 32 O Museu de Artes do Rei (MAR) tem como objetivos:

| - Preservar e difundir a meméria e o legado de Edson Arantes do Nascimento, Pelé,
em suas diversas facetas;



[I- Reunir, em um Unico espacgo, obras de arte nacionais e internacionais que retratem
a figura de Pelé, seja através de originais ou réplicas;

Ill - Promover a educacdo e a cultura através de aulas gratuitas de artes, desenho,
pintura e escultura para criancas e adolescentes;

IV - Exibir a produgao artistica de Pelé, incluindo suas pinturas, letras de musicas,
gravacgoes, participagdes em novelas, programas, entrevistas e filmes;

V - Ser um espago de convivéncia, abrigando um café e uma loja de artesanato com
produtos alusivos ao futebol e a cidade de Trés Coracgdes;

VI - Ser um museu inclusivo, com infraestrutura adequada para garantir a
acessibilidade e o acesso de todas as pessoas, incluindo as com deficiéncia;

VIl - Contribuir para o fortalecimento da cultura local e do turismo na cidade de Trés
Coragdes;

VIII - Promover a formagao de novos artistas e incentivar a criatividade e a expressao
artistica entre os jovens;

IX - Estimular a economia local através da venda de produtos artesanais e da
realizacdo de eventos culturais e esportivos no espa¢o do museu;

X - Realizar parcerias com o setor privado, organiza¢des da sociedade civil, institui¢cdes
de ensino, e 6rgaos governamentais, para o financiamento, a manutencao e a gestdao do MAR.

Art. 42 Para a criacdo do MAR, sera elaborado um projeto que contemplara:

| - O estabelecimento da pessoa juridica da instituicdo, regulamentada por diploma
legal;

Il - A manuten¢dao permanente de uma equipe interdisciplinar, composta, inclusive, de
profissional musedlogo para a realizacdo de procedimentos técnicos museoldgicos;

lll - A elaboracdo e aprovacdao do Regimento Interno do Museu, que explicitara a
natureza do museu, as normas de funcionamento, sua finalidade, propdsitos, politica
institucional, formas de manutencdo, a estrutura de funcionamento, a vinculacdo institucional
com o poder publico municipal, competéncia, organizacdo interna, e disposicdes gerais e finais;

IV - A elaboragdo do Plano Museoldgico, conforme o Art. 46 da Lei 11.904/2009, e Art.
23 do Decreto 8.124, de 17 de outubro de 2013, sendo este o instrumento de planejamento
estratégico basico que define a missdo, os objetivos, os publicos e os programas do museu, tais
como:

a. Programa |Institucional: descricdo das relagdes internas (regulamento interno,
criacdo da Associacdo de Amigos, etc.);

b. Programa de Gestdo de Pessoas: formacdo da equipe técnica (contracdo de pessoal,
abertura de concurso publico);

c. Program de Acervos: constituicdo das colecdes/acervo e das estratégias previstas
para a sua preservagao, conservagao preventiva, e se necessario a restauragao de pegas;

d. Programa de Exposicoes: definicdo dos métodos expograficos que serdo utilizados;

e. Programa Educativo e Cultural: definicdo de projetos e ag¢des educacionais,
ludico-pedagdgicas e cultural;

f. Programa de Pesquisa: realizacao de estudos de publico, estratégias de marketing e
difusdo dos produtos e da prdpria instituicao;

g. Programa Arquitetonico-Urbanistico: realizacdo de adequacdes e/ou solugdes
espaciais e de infraestrutura da edifica¢ao;



h. Programa de Seguranca: identificacdo e prevencdo aos principais riscos a seguranca
do museu (edificio, acervo, servidores, publicos);

i. Programa de Financiamento e Fomento: apresentacdo das estratégias de
sustentabilidade econdmica (cobranca de ingressos, loja com venda de souvenires, etc.);

j. Programa de Comunicacdo: promocgdo, por meio de uma diversidade de estratégias
e ferramentas, do didlogo entre a instituicdo e seus publicos;

k. Programa Socioambiental: promog¢ao do potencial do museu como agente de
conscientizacdo quanto a seus impactos ambientais junto a seu publico interno e externo; e

|. Programa de Acessibilidade Universal: integracdo, envolvendo todos os atos e
percepc¢Oes desejadas por um visitante, desde o seu ingresso na edificacdo até a exploracdo
museal.

§ 12 O Plano Museoldgico devera ser elaborado em consonancia com a estrutura do
museu;

§ 22 Na consolidacdo do Plano Museoldgico, deve-se levar em conta o carater
interdisciplinar dos Programas;

§ 32 O Plano Museolégico sera elaborado, preferencialmente, de forma participativa,
envolvendo o conjunto dos funciondrios dos museus, além de especialistas, parceiros sociais,
usuarios e consultores externos, levadas em conta suas especificidades;

§ 42 O Plano Museoldgico devera ser avaliado permanentemente e revisado pela
instituicdo com periodicidade definida em seu regimento.

Art. 52 O Poder Executivo Municipal podera estabelecer parcerias com o setor privado,
organiza¢cdes da sociedade civil, instituicdes de ensino, e 6rgdaos governamentais, para o
financiamento, a manutencao e a gestdao do MAR.

Pardgrafo unico: Fica autorizada a captacdo de recursos para a execucdo deste
projeto, por meio de:

| - Doagbes de pessoas fisicas e juridicas;

Il - Patrocinios;

lll - Emendas parlamentares, originadas da sensibilizacdo de parlamentares ao setor
museoldgico, que apresentam ao Projeto da Lei Orcamentaria Anual (LOA) propostas de
alteracdo para projetos das instituicdes museais;

IV - Renulncia Fiscal, prevista na Lei 8.313/1991 (Lei Rouanet), consistindo na
apresentacdo de projetos a patrocinadores que poderdo deduzir os recursos efetivamente
aplicados do seu Imposto de Renda;

V - Participacdo em sele¢des publicas para projetos ou premiacdes de instituicdes
publicas federais, estaduais e municipais, lancadas anualmente pelo Instituto Brasileiro de
Museus (IBRAM), através do seu Programa de Fomento aos Museus;

VI - Participacdo em editais para a area da cultura de outras instituices, a exemplo do
Banco Nacional de Desenvolvimento (BNDES) e do Fundo de Direitos Difusos - FDD/SENACOM/MJ;

VII - Parcerias publico-privadas;

VIII - Concessdes ou permissdes de uso de espacos do MAR para eventos culturais e
esportivos.

Art. 62 O MAR serd projetado para proporcionar uma experiéncia de visitacdo
completa e enriquecedora, incorporando uma variedade de elementos interativos e educacionais.
Para isso, o espac¢o podera contar com as seguintes instalacgdes:



| - Loja tematica: um espaco para a venda de produtos inspirados no acervo do museu
e na tematica do futebol. Esta loja oferecerda uma variedade de itens, incluindo réplicas de obras
de arte, livros, roupas e souvenires;

Il - Espacos gastrondmicos: para complementar a experiéncia de visitacdo, o MAR
contard com espacos dedicados a comercializacdo de alimentos. Estes podem incluir uma
cafeteira, bistré6 ou lanchonete, oferecendo aos visitantes a oportunidade de fazer refeicdes ou
lanches durante a visita;

[ll - Experiéncias interativas: o museu contara com instalagdes de arte interativas e
displays multimidia, que permitem aos visitantes engajar-se ativamente com o conteudo do
museu. Poderdo ser incluidos elementos como realidade virtual e aumentada, estacdes de toque
e jogos interativos;

IV - Programacdo educacional: para complementar a experiéncia de visitacdo, o MAR
oferecerd uma programacado educacional robusta, incluindo oficinas de arte, palestras, exibicdes
de filmes, e programas educativos para escolas;

V - Areas de descanso: espacos confortaveis para descanso serdo espalhados pelo
museu, permitindo que os visitantes descansem e absorvam o que aprenderam;

VI - Sinalizagdo e informacgdes: para facilitar a navegacao e o entendimento do acervo,
0 museu contard com sinalizacdo clara e informagdes detalhadas sobre as exposicdes, tanto em
formatos fisicos quanto digitais.

Art. 72 Durante a implementacdo e operacdo do MAR, serd observada uma politica
rigorosa de direitos autorais. A gestdo desses direitos, especialmente com relagao a crescente
difusdo virtual dos acervos, serd conduzida em estrita conformidade com a Lei 9.610/98, que
regula os direitos autorais no Brasil.

| - Toda e qualquer utilizacdo de obras protegidas por direitos autorais serd realizada
somente apos a devida autorizagdo dos titulares dos direitos, ou conforme permitido por lei;

Il - A politica de direitos autorais do MAR deve ser orientada por um jurista ou
consultor juridico especializado nesta darea, para garantir que todas as atividades do museu
estejam em conformidade com a legislacao vigente;

Ill - Todas as exposicdes, publicaces, reproducdes e quaisquer outras utilizacdes de
obras protegidas por direitos autorais, seja no espaco fisico do museu ou em plataformas digitais,
devem respeitar integralmente os direitos dos titulares dessas obras;

IV - O MAR se compromete a tomar todas as medidas necessarias para prevenir a
violacdo de direitos autorais em suas instalacdes e em suas plataformas digitais.

Art. 82 O MAR incentivara e facilitard a formacdo de associacdes de amigos do museu,
grupos de interesse especializado, voluntariado e outras formas de colaboracdo e participacdo
sistematica da comunidade.

| - O museu fornecerd, sempre que possivel, espacos adequados para a instalacdo e
operacdo de tais grupos associativos e voluntarios, cuja finalidade seja contribuir para o
cumprimento das fun¢des e objetivos do museu;

Il - O MAR podera estabelecer um servico de acolhimento, formacdo e gestdo de
voluntariado, regulado por um conjunto especifico de regras. Este servico serd responsavel por
recrutar, treinar e gerenciar voluntarios, garantindo que suas atividades sejam benéficas tanto
para a instituicdo quanto para os proprios voluntarios;



[l - As associa¢Oes, grupos e voluntdrios que atuam no MAR terdo a oportunidade de
contribuir para a programacdo e operacdes do museu, participando de eventos, ajudando na
manutencdo do espaco, apoiando a equipe do museu e ajudando a promover o MAR na
comunidade.

§ 12 Todos os voluntarios serdo tratados com respeito e gratiddo por seu tempo e
esforco, e o MAR se esforcara para fornecer a eles experiéncias enriquecedoras e gratificantes;

§ 22 As regras e regulamentos que regem a atuagao das associagdes e do voluntariado
no MAR serdo transparentes, justas e consistentes com as leis trabalhistas e de voluntariado do
Brasil.

Art. 92 O MAR é definido como um museu publico, vinculado ao Poder Executivo
Municipal de Trés Coracgoes.

| - Como instituicdo museoldgica publica, o MAR estard sujeito a um plano anual
prévio, elaborado pelo Poder Executivo Municipal, a fim de garantir seu funcionamento adequado
e permitir o cumprimento de suas finalidades;

Il - O MAR sera regido por este ato normativo especifico e qualquer alteragdo ou
complementagdao ao mesmo devera passar por um processo de revisao e aprovagao;

[ll - Sem prejuizo do disposto neste artigo, o MAR podera estabelecer convénios para a
sua gestdo, sempre buscando aprimorar sua atuacao e servigo a comunidade.

Art. 10. E vedada a participacdo direta ou indireta da equipe técnica do MAR em
atividades que envolvam a comercializagdao de bens culturais, preservando-se a integridade da
instituicdo e o foco em sua missao educativa e cultural.

| - Excepcionalmente, os membros da equipe técnica do MAR poderao se envolver em
atividades de avaliacdo de bens culturais para fins comerciais, contudo, estas atividades devem
estar restritas a contextos de uso interno, interesse cientifico ou a solicitacdo de drgdos do Poder
Publico;

Il - Tais atividades de avaliagdo para fins comerciais deverdao sempre seguir um
procedimento administrativo apropriado, garantindo a transparéncia, a legalidade e a ética em
todos os processos;

Il - A permissdo para a execucdo dessas atividades excepcionais serd sempre
supervisionada e aprovada pelos responsaveis da administracdo do MAR, de forma a evitar
qualquer conflito de interesses ou comprometimento da integridade da instituigdo.

Art. 11. A equipe do MAR serd composta por profissionais com formacdo e
competéncias adequadas as funcbes que desempenham. Isto inclui, mas ndo estd limitado a,
curadores, educadores, restauradores, técnicos de conservacdo e administradores.

| - O museu ird fornecer oportunidades de formacdo continua e desenvolvimento
profissional para sua equipe, a fim de manter um alto padrao de conhecimento e habilidades no
campo da museologia;

Il - As responsabilidades e expectativas para todos os cargos serdo claramente
definidas e comunicadas a equipe;

IIl - O museu ird cumprir todas as leis e regulamentos trabalhistas, proporcionando um
ambiente de trabalho seguro, inclusivo e respeitoso para todos os funcionarios.

Art. 12. A inobservancia das medidas necessarias para a preservagdao ou correcao de
danos causados a degradacao, inutilizacdo e destruicao de bens do MAR acarretara penalidades



conforme legislagao federal, estadual e municipal, destacando-se os arts. 62, 63 e 64 da Lei n?
9.605, de 12 de fevereiro de 1998.

Art. 13. Conforme o Decreto n2 8.124/2013, o MAR, uma vez criado, devera solicitar o
Registro de Museus junto ao érgdo publico estadual, distrital ou municipal competente ou, na sua
auséncia, junto ao Instituto Brasileiro de Museus (IBRAM).

| - O Registro de Museus tem o objetivo de ser um instrumento de acdo
descentralizada, atuando em parceria com os Estados e Municipios para fortalecer a Politica
Nacional de Museus e facilitar os processos de trabalho e compartilhamento de informacdes;

Il - O processo de registro sera conduzido conforme os regulamentos definidos pelo
orgdo competente e deve ser atualizado periodicamente para garantir a adequada catalogacdo e
preservacao do acervo do MAR;

[l - A falta de registro ou a inadimpléncia nas atualizagGes requeridas poderao resultar
em san¢bes administrativas conforme definido pela legislacdo vigente e regulamentos do érgao
competente.

Art. 14. O MAR deve estabelecer e implementar um plano de manutencdo e
conservacdo do acervo, a fim de garantir a preservacdo a longo prazo dos itens do acervo e para
garantir que o museu continue a cumprir sua missao.

Art. 15. O MAR deve também estabelecer politicas claras para a aquisicao e descarte
de itens do acervo, a fim de garantir que o acervo continue a refletir os objetivos do museu e a
servir efetivamente a sua missao.

Art. 16. O Plano Museoldgico do MAR deve ser revisado e atualizado periodicamente,
a fim de refletir as mudangas nas necessidades e objetivos do museu, bem como nas melhores
praticas do setor museolégico. A frequéncia e o processo para esta revisdao devem ser
estabelecidos em regulamento.

Art. 17. A promogdo e divulgacdo do MAR sera realizada por meio de diversas
estratégias de comunicagdo e marketing, respeitando sempre os principios éticos e a imagem
institucional do museu.

| - A publicidade do MAR poderad incluir, mas nao se limitara a, publica¢gdes impressas e
digitais, redes sociais, midia televisiva e radiofbnica, sinalizacdo externa e interna, e eventos
especiais;

I - O MAR poderd estabelecer parcerias com outras instituicdes, empresas e
organizacdes para promoc¢ao conjunta e patrocinios;

lIl - O MAR podera desenvolver e implementar campanhas de marketing direcionadas
para atrair diferentes segmentos do publico, incluindo escolas, turistas, estudiosos de arte e
futebol, e a comunidade local;

IV - A publicidade do MAR sempre devera refletir os valores e a missdo do museu, e
sera projetada para educar, informar e envolver o publico;

V - Todas as atividades de publicidade e promoc¢do do MAR serdo conduzidas em
conformidade com as leis e regulamentos aplicdveis, e com respeito aos direitos de propriedade
intelectual;

VI - O MAR buscard constantemente inovar em suas estratégias de publicidade e
promoc¢do, aproveitando novas tecnologias e plataformas, e respondendo as mudancas nas
tendéncias e comportamentos do publico.



Art. 18. O MAR é definido como um "museu vivo", empenhado em proporcionar uma
experiéncia dinamica, interativa e educativa para seus visitantes.

| - O MAR se esforcard para ir além da exposicdo passiva de objetos, promovendo a
participacdo ativa dos visitantes através de oficinas, palestras, performances, demonstra¢des e
outras atividades interativas;

Il - O MAR se compromete a evoluir constantemente, adaptando-se as mudancas na
sociedade, na cultura e na tecnologia, e refletindo essas mudancas em suas exposicoes e
programas;

Il - O MAR buscara ativamente formas de envolver a comunidade local e global,
incluindo a colaboracdo com artistas, académicos, escolas, organizacdes comunitdrias e outras
instituicdes;

IV - O MAR se esforgard para tornar o conhecimento e a apreciagdo da arte e da
cultura acessiveis a todos, independentemente de idade, origem ou capacidade;

V - Por fim, o MAR honrard seu compromisso como um "museu vivo" por meio de seu
envolvimento continuo com a vida e o legado de Pelé, buscando manter sua relevancia e
ressonancia para as geragoes futuras.

Art. 19. O Poder Executivo regulamentard a presente Lei, no que couber, no prazo
maximo de 60 (sessenta) dias, contados da data de sua publicacao.

Art. 20. Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacdo, conforme artigo 174 da Lei
Organica Municipal.

Camara Municipal de Trés Coracdes, 06 de junho de 2023.

JOSE MARIA DE LACERDA
Presidente



